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国外反倾销政策与我国的出口策略

黄 进 冲

内容提要 国外反倾销政策已成为我国产品出口的严重障碍 ,应 引起我们足够的

重视。国际间反倾销情况复杂
,;我

们应认真加以分析,并采取正确的出口策咯。主要包

括 :加 强宣传教育 ,正 确对待反倾销 ;力口强宏观管理 ,规 范出臼程序 :调 整出口策略,实

施多元化战略;提 高法律意识,积 极认真应诉。

关键词 对外贸易 反倾销政策 出口策咯

随着我国对外贸易的日益增长 ,国 外对我产品反倾销也越来越多 ,已成为我国出口企业产品

出口的严重障碍。因此我们必须切实研究国外反倾销问题 ,采取针对性的出口策略 ,提高我国的

出口工作水平 ,保证对外贸易工作的顺利开展。

-、 国外反倾销愈演愈烈 ,我们应引起足够的重视

倾销在贸易法上是指一国的产品以低于正常价值的水平进入另一国流通领域的做法。所谓

正常价值(Normal Value)就 是指出口国的国内销售价、第三国出口价以及结构价格(Construct~

ed Value)。 美国 1988年贸易法与欧共体 1988年反倾销法对此所作的解释大体相同。乌拉圭回

合新达成的《反倾销守则》规定 ,如果一项产品以低于成本的价格出口也可以被认为存在倾销。反

倾销法的制订起缘于 zO世纪初 ,资本主义各国为了保护本国工业不受外国倾销之害 ,通过对外

国以倾销低价输入本国的产品征收反倾销税或采取其它反倾销措施来抵销对本国工业造成的损

害。进入 90年代国际反倾销愈演愈
:烈

,已违背当初立法的宗旨,而成为一些国家贸易保护主义的

一种主耍手段。我国由于近几年来经济发展速度较快 ,出 口大幅度增长而首当其冲 ,深受其害。仅

199吐 年一年我国产品在国外遭反倾销起诉、立案及被征税的案件达 37件 ,直接经济损失达数亿

美元 ,在有些地区如欧共体 ,我 国产品已成为其反倾销的主要对象 ,而位居第一。对我国产品进行

反倾销的国家也由过去的少数经济发达国家发展到某些发展中国家 ,如 巴西、土耳其、尼日利亚

等。遭受反倾销指控的品种不仅有抹布等小商品,而且还有自行车、电风扇等机电产品 ,其 中

1993年 墨西哥对我十大类 10000多种商品进行反倾销立案调查 ,最高的反倾销税高达 1050%,

并且自决定起立即执行。反倾销案件的增多已严重危害了我国对外贸易的发展 ,不仅使我国在经

济上遭受了巨大的损失 ,而且还使我国的一些出口市场丧失。如我国的猪鬃漆刷 ,1988年向欧共

体出口近 400万打 ,约占欧共体整个鬃刷进口量的 80%左右 ,占欧共体整个消费量的 38%,然而

1989年被征收反倾销税后 ,一下跌到 170万打 ,损失了 491万美元的出口创汇。有些产品在被征

反倾销税后则完全退出国际市场 ,如氯化苦 1983年对美出口额为 47万美元 ,1984年被征收反
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倾销税后一直未能对关出田。并且这种反倾销行为还具有强烈的滞后效应和被动效应,我国的某

一产品在某个国家被征收了反倾销税后,在这个国家将会延长 5年或更长时间,其邻近国家或进

口类似产品的国家也会受到影响,甚至采取同样措施,使我国的出口产品在一段时间内相继失去

一大片市场。如上述所说的我国猪罪漆刷不仅被欧共体征收反倾销税 ,在羡国J日拿大都被征收

了 100%以△的反倾销税。由此可见o对国际反倾销浪潮哦们应弓⒈起:足够的重视 ,认真总结经验

教训 ,分析原因,切实采取措施,遏制国际反倾销浪潮的泛滥。

二、国际反倾销怙况复杂,我们应认萁加以分析

国外对我国产品实行反倾销,理 由是多种多样的,既有国外因素,也有国内因素”但总的来讲

都是由于国外对华贸易的歧视性引起的,它们把我国看成非市场经济国,用替代国价格处理反倾

销案,而忽咯了我国劳动力成本低等实际情况,结果作出不符合实际的裁定。近几年来 ,外国对我

产品的反倾销指控越来越多,其指控的理由大体有以下几条。一是出口价格低于国内价格,有相

当大的倾销幅度。二是我国产品对其出口增长迅速 ,如欧共体对我 sO9.6mm以上的不锈钢管接

头进行倾销起诉 ,起诉理由中称该产品 1989年对欧共体出口仅 31T3吨 ,1992年达 1.3万 吨,增

长过快。三是我国大陆产品在其进口国内市场占有率过大。。如加拿大:19gz年对我输加自行车进

行立案调查,称从大陆及台湾进口的自行车 1gs8年仅占加市场的 ?2.⒗
1%'△ 991年达到 52.1%。

四是指责我方价格与当地产品价格相比差距太大,如 巴西有关部门指出进入巴西的
-我

国球鞋每

双只有1美元,而巴西同类鞋最低∷乜野午0莱元。五是本地企业不景气正-在裁减职工等等。理由

五花八门,多种多样,从本质上来看外国对华反倾销的原因主要是由于随着我国经济的快速增

长,出 口不断增加,许多国家害怕有竞争力的我国产品挤占其市场份额,因:而实行贸易保护主义 ,

使我国产品遭受越来越多的反倾销起诉。               ∴

∷ 当然从我国目前的出口产品状况来看 ,在某些方面的确存在-些问题。一是出口秩序不够稳

定,这是目前我国产品在国外市场遭受反倾销的一个主要原因。∫由于管理不善,我国的各类商品

多头出口现象比较严重,口 岸之间、企业之间相互竞争,相互压价-结果不仅使国家遭受了大量的

损失,而且授人以柄,频频遭受倾销指控。如我国出口墨西哥市场的节旧灯∷1989年为弘2吨 ,

I991年增加到 dO"吨。与此同时产品的价格 19sg年至Ⅱ19gO年降低了13%,19∞ 年至∴1991年

又降低了 15%。 再如我国出口镁砂占世界市场Bs%车有
'按

理我方完金可以左右世界市场价格 ,

但由于缺乏协调,结果相互之间降价竞销,使我国出口的铰砂价格∷由 19弘 年的每吨弘美元,下

降到现在的每吨uz美元。还有如我国的鞋类出口,由 于鞋类属于放开经营的三类出口商品,旧 前

出口秩序极为混:乱 ,鞋类出口企业太多太杂。据海关统计,19叫 年 1月 至 10月 份我国共有 160

余家出口企业向南非出口税则号为sdα 1900项下的:鞋类(布胶鞋)。 如果把各个品种的鞋类出旧

企业都算在内的话,鞋类出口企业不会少于 1000家 ,因而鞋类先后遭受了加拿大、新西兰、墨西

哥、欧洲联盟、哥伦比亚、南非等的倾销指控,给国家和企业∵造成了无法估量的直接和问按损失。

据经济界有关专家测算,我国由于在海外市场自相竞争Ⅱ压价竞销的损失高达 100多亿元。二是

我国出口商品档次较低。出口商品的定价原则是按质论价,优质优价,低质低价。我国目前不少

出口商品在质量、规格、花色、包装装璜等方面,X·l国外的市场适应性差,缺乏艿争力,价格实不上

去,只好低价销售。有些商品出口后只能摆在地摊上销售∷?而在超级市场很难看到。这样大批量

的我国产品低价出售,往往给八们以低价倾销的印象,容易故当成倾销外理ρ如球国出卩妁
∴鞋类

由于档次低,价格只是意大利、韩国产品的〃3,凡乎低 70%。 比巴西、印尼的产品色分剔低 25阢
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至 38%。 墨西哥前年对我国反倾销的十大类商品中就有纺织品、服装、自行车及外胎、工农具等

产品。这些产品由于档次低 ,很多商品同墨国内生产碰头 ,因此必然会遭受其国内企业的反对。三

是由于国内政策造成的问题。目前国家仍对对外贸易出口创汇等指标实行承包 ,在这种情况下,

一些部门和企业为了完成这些指标 ,不得不竞相降价 ,千方百计扩大出口,通过出口量的增加弥

补出口价格降低造成的损失。另外近两年由于汇率的调整 ,在提高出口商品竞争力的同时 ,客观

上进一步加强了商品价格下调的可能v跬 ,也是这两年反倾销指控增多的因素。再有就是这几年国

外对我国三资企业产品的投诉越来越多 ,这也与国家对三资企业的特殊政策相关。国家为了鼓励

地方和部门大力兴办三资企业 ,对企业所得税一块实行
“
免二减三”

的优惠政策 ,因此很多三资企

业在开业后五年 ,由 于减免税后成本较低 ,对 国外出口的产品增加了降价竞销的实力和可能性 ,

因此近几年来几乎每一反倾销案都涉及到三资企业的产品。美国、欧共体由过去对三资企业分别

裁决 ,改变为重新按同一税率裁决。1993年 7月 美国的球墨铸铁一案,1993年 9月 欧共体的自行

车案件 ,都是不分国有企业和三资企业一律征收了相同的反倾销税率。四是缺乏必要的管理手

段。目前全国有外贸进出口经营的企业包括三资企业在内多达数万家 ,多数企业经营的商品雷

同。这样有不少企业为了自身的利益 ,抢客户、抢货源 ,对 内高价收购 ,对外低价竞销。而目前国

内的一些行业进出口商会由于缺乏管理手段 ,没有相应的制约措施。加之企业太多 ,说话没有人

听 ,无法管理 ,即 使有的制订了最低限价 ,但很多出口企业都会想方设法突破限价规定 ,如 ⒛ 英

寸黑白电视机国内协调价为 40.5美元/台 ,实际上很多企业仅卖 28美元/台 。另外由于缺乏管理

手段 ,对外国的反倾销应诉不力,很多企业不理睬国内行业商会的应诉通知 ,从局部利益出发 ,拒

不应诉 ,也不提供相应的证据材料 ,至使反倾销应诉处于不利的状态。

三、国际反倾销已成为我国出口的严重障碍 ,我们必须采取正确的出口策略

对上述这些国际、国内有关反倾销的问题和原因,我们必须认真对待 ,采取不同的措施加以

解决。对属于外国政府的歧视性问题 ,我们只有通过提高我国政府在国际上的政治、经济地位 ,和

外国政府谈判签订双边经济合作关系 ,争取早日加入世界贸易组织等手段来加以解决。更主要的

是要解决我国国内引起国外反倾销的一些问题 ,认真整顿出口市场秩序 ,制订正确的出口经营策

略 ,打一个针对反倾销的主动战。

1、 加强宣传教育 ,正确对待反倾销。

国外对我国产品实行反倾销虽然气势汹汹 ,实际并不可怕 ,切不可一昕说外国对我产品进行

反倾销起诉 ,即 视同怪兽 ,退避三舍 ,不去积极应诉。因此目前我们一是要加强对西方反倾销法的

介绍 ,通过广播、电视、报纸、杂志等多种渠道介绍国外的反倾销法律 ,重点介绍《关税与贸易总协

定》第六条反倾销与反贴补税的有关内容 ,使 人们知晓反倾销是怎么一回事,以 提高全民对国外

反倾销的认识 ,增强应付国外反倾销的信心。二是国家及地方要成立专门的反倾销机构。建议在

国家外经贸部设立专门处理外国对我产品反倾销的机构和班子 ,在各省市外经贸部门也设立相

应的机构和人员 ,并迅速着手培养一批应付国际反倾销人才。这样一发生反倾销案件 ,就可以有

一批训练有素的专业人员投入反倾销应诉工作中去 ,并且从上而下能够迅速动作反应起来 :在外

国规定的应诉期限内完成答卷等材料的准各工作。另外应诉反倾销还需一大笔诉讼费,而这笔费

用不是一个企业部门能够承受得了的 ,因 此我们耍设立反倾销应诉基金。依照一些国家的做法 ,

将应付国外反倾销的费用和反倾销应诉基金纳入出口产品的成本 ,每个企业在出口产品时都应

交纳一定的反倾销应诉费用 ,承担反倾销应诉的义务。一旦应诉 ,我们就有强大的经济作后盾 ,才



18 四川师范大学学报(社会科学报 ) 总第 lO1期

能立于不败之地。三是制订法律。一方面针对国外的反倾销 ,我 国有关部门应立即着手制订关于

我国行业和企业 (包括出口经营企业和生产企业)应诉的程序 ,提供的材料、费用等法律规定 ,从

法律上把我国出口企业应承担的义务固定下来 ,对不及时应诉的企业如何处罚也应作出相应的

规定:另一方面 ,应立即制订我国的反倾销法 ,以 其人之道还治其人之身 ,切实掌握反倾销工作的

主动性。这是因为在复关谈判中,我 国政府承诺 ,复关后在 1992年关税水平的基础上下降 57,

4%,使关税降到 18.6%左 右。这样通过关税保护本国市场 ,保护本国民族工业的作用越来越小。

再加上目前外国商品对中国的倾销现象已经发生 ,目 前主要有钢材、彩色胶卷、空调器、胶合板、

康拜因等五大类商品 ,因此我国急需一部反倾销法来抵制外国商品的反倾销行为 ,抵制国际贸易

中的不正当竞争 ,增 强我国在国际反倾销浪潮中的地位和反击能力。

2、 加强宏观管理 ,规范出口程序。

我国在进行多次外贸体制改革中,经营权、管理权逐级下放 ,对推动企业经营机制的转换创

造了条件 ,也推动我国外贸出口的进一步扩大。但是下放权利特别是下放进出口经营权以后 ,宏

观管理不配套 ,致使各个出口企业之间为了自身的利益相互倾轧,从而不仅恶化了我国企业在外

国市场的经营环境,也对我国出口产品的信誉带来损害。因此我们要加强宏观管理 ,采取各种有

效措施 ,保证出口环境的有序化。一是要对现有的出口秩序进行整顿。目前我国的出口秩序十分

混乱 ,多头出口现象严重 ,不少外贸经营企业由于要完成上级下达的出口创汇指标 ,盲 目经营。甚

至为了完成数量指标 ,而不顾盈亏和经营效益 ,片面追求多成交 ,多 出运 ,有时甚至在同一市场出

现众多我国客商相互之间压价竞销的局面,致使我国产品在同一时期、同一市场上数量增加过

快 ,造成市场饱和 ,市价下跌 ,引 起进口国同行业的警惕和反感 ,最终导致反倾销起诉。因此我们

要切实改变这种混乱状况 ,就必须进行整顿。对目前出口的商品要按行业进行分类 ,打破地区限

制 ,要将目前过多而且分散的出口经营企业组织起来制订同行业协议 ,在政府有关部门或商会的

指导下 ,研究制订出口商品的合理产销数量和分配办法 ,并议订出口商品的最低对外报价 ,交结

汇银行和海关监管执行。对违反和低于限价销售的行为要给子重处 ,甚至取消进出口经营权。另

外我们还必须打击取缔个别不法客商和无进出口经营权的企业通过非法手段高价抢购货源、低

价出口竞销的行为,对构成犯罪的要绳之以法。这样才能迅速改变目前外贸出口的混乱状况 ,扭

转我国商品价格过低的不利局面。二是要加强出口监督。首先要加强出口商会的作用 ,发挥商会

的行业导向和监督作用。资本主义国家采取卡特尔形式 ,在国外市场进行联合,大大缓解了他们

之间的竞争。如日本五家钢铁公司对我出口钢材 ,从 50年代初 ,直到现在都是协调一致地进行。

因此我们要提高商会的地位 ,强化商会的功能 ,以 商会为纽带 ,建立全国性的行为管理体系。要赋

予商会相应的协调职能 ,如制订同行业的最低限价权 ,赋予企业进出口经营权的初审权以及取消

建议权 ,对破坏行业联合协议的处罚权等。对配额的招标和管理 ,许可证的发放等事项也可以由

国家委托行业商会去执行。这样就可以太大加强行业商会的作用 ,提高行业商会的地位 ,从而建

立起行业中以利益机制为基础的联合。其次要发挥海关的监管作用 ,海关是我国产品出口的最后

一道关卡 ,因此从海关上进行监督是十分必要的。海关在这方面主要负责监管出口产品的价格和

质量 ,可根据行业商会制订的最低限价和规定的出口数量、质量 ,严格控制各外贸经营企业的出

口。目前国家已公布了海关对出口商品审价暂行办法 ,就是对我国出口产品低价竞销的一种限

制。海关还可以对同一种商品的出口数量进行监控 ,实行全国海关电脑联网,随时向行业商会反

映某种商品的出口动态。这样联手管理 ,共同监督 ,就可以从根本上扭转降价竞销的局面。三是
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要重视反倾销应诉的后期管理。目前我国在国外有很多反倾销案件 ,由 于国家和地方以及企业的

高度重视 ,最终取得了胜利。但是反倾销应诉的后期管理工作却跟不上 ,目 前进出口商会以及许

多应诉企业一直呼吁的
“
谁应诉 ,谁得益

”
的要求无法实现。

“
一人栽树 ,大家乘凉 :’ ,影响了应诉企

业的积极性。另外反倾销胜诉后 ,∵些企业不珍惜胜利成果 ,又开始新的一轮降价销售。如去年

我国在美碳化硅反倾销案以无损害裁定胜诉 ,但与此同时 ,碳化硅出口中的新的降价竞销又开始

了。在欧共体的一些我方以价格承诺结案的案件中,我国的出口企业也经常违反承诺 ,致使 1991

年以后欧委会在对华产品反倾销案中没有再以接收提价保证方式结案。因此我们要珍惜胜利成

果 ,凡是胜诉的案件和以价格承诺结案的案件 ,行业商会、海关、银行等部门要进行监管 J寸外要

守信誉、恪守诺言;对违反者要实行重处重罚 ,严重的要取消其进出口经营权。 ∶

3、调整出口策略 ,实施多元化战略。

为了对付国外的反倾销 ,逐步建立与国际市场接轨的外贸体系 ,提高外贸经济效益 ,我 们必

须采取正确的出口策略。一是要切实提高出口商品档次。我国目前出口商品档次较低 ,外贸出口

的增长主要靠量的增加来实现。我国出口商品 1980年至 1989年 期间出口总额指数增长 1.38

倍 ,出 口中物量指数增长 1.67倍 ,出 口价格指数却下降 10.8%,由 此可见我国出口商品虽然总

量增加了 ,但 由于价格低 ,经济效益却是下降的。因此我们要加快出口商品的升级换代 ,优化出口

商品结构。要制订正确的出口商品发展战略 ,尽快实现从劳动密集型、资源密集型向技术密集型、

资金密集型方向转化。从长远来看 ,我 国出口商品要走新、特、名的道路。
“
新

”
就是在过去的产品

上进行更新换代 ,实际新工艺、新技术 ,生产新产品 ,并提高专利技术和专有技术的含量 ,提高商

品的内在质量、外在质量和包装质量 ,从而减少商品与国外生产商品的雷同∷,减少与国外同行业

的直接冲突。
“
特

”
就是生产特色商品,以 我国的资源优势和劳动力优势生产别国无法生产的产

品,如陶瓷、丝绸等。这类产品与国外的生产厂商不会产生竞争 ,我们完全可以提高产品的价格 ,

控制市场 ,掌握主动权。
“
名

”
就是创名牌产品,在国际市场上 ,名 牌就是一种价值 ,别 人无法与你

竞争 ,因此我们的商品在国际市场上要努力创出自己的名牌。当前可以从用别人的牌子起步 ,打

下基础 ,逐步提高产品的质量和知名度 ,最后创造自已的在国际市场上叫得响的牌子。这样我们

的出口商品不仅可以提高效益 ,卖出好的价钱 ,而且无反倾销之忧。另外 ,对不同的国家可以实行

不同的出口产品策略。对发达国家 ,我们可以多出口一些资源性产品 ,如农副土特产品 ,与他们实

行市场互补 ;对不发达国家 ,我们可以多出口一些技术含量高的产品 ,如机电仪器产品 ,填补这些

国家市场的不足和空白。二是要实施出口市场多元化战略。从目前我国出口商品的市场来看 9主

要问题是出口市场过于集中。单一集中的市场 ,易受进口国经济波动的影响 ,并且由于市场的单

一 ,大量的供给必然导致出口价格过低 ,而被指控倾销。目前向我国出口商品提起反倾销起诉案

件最多的国家和地区是欧共体和美国。日本启用反倾销法的第一件案件也是针对中国产品的。因

此我们要实施多元化战略 ,在原有市场的基础上开辟新的市场 ,减少对某一市场的浓赖性。我们

要根据不同的地区和不同国家的情况,采取不同的灵活的贸易方式和销售策略。对已经开拓并且

比较成熟的市场 ,如 欧、美、日等市场 ,我们要向纵深发展 ,可利用进出口贸易的渠道 ,在这些国家

开展直接投资 ,建立子公司,打破各种贸易堡垒 ,进行国际化经营。对尚未开拓的或开发不成熟的

市场 ,如东欧、南美等地区,我 们可以采取直接出口、间接出口等低层次的销售方式 ,先 同他们建

立贸易关系,逐步增加我国商品的知名度和市场占有量 ,从而建立正常的稳定的贸易关系。三是

实施正确的价格策略。反倾销的焦点问题就是价格 ,而我国的商品由于劳动力价格和生产成本普
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遍较低等因素,出 口价格也就相对较低 ,这样容易导致反倾销起诉。因此我国的出口企业和行业

商会要加强对国际市场价格的研究 ,制订合理的价格策略 ,变以价格取胜、以量取胜为以质取胜、

以优取胜 ,高质高价 ,提高效益 ,从而减少案件发生的诱因。对一般商品我们可以根据我国的实际

成本情况 ,使 自己的商品价格水平保持与国际市场价格持平或略低的位置。对我国的特色产品和

名牌产品 ,则应根据我国产品对市场的控制程度 ,决定其价格水平。总的原则就是既要提高效益 ,

又要掌握市场的主动权。

4、 提高法律意识 ,积极认真应诉。

反倾销是关贸总协定所允许的排斥别国产品的一种法律形式 ,因此我们要提高法律意识 ,对

外国的反倾销 ,要从法律的角度上去研究解决。一是要积极应诉。外国对我国的商品实行反倾销

有两种情况 :一种是因为贸易保护主义在作怪 ,而我方并未倾销 ;一种是我方确实有个别企业为

了自身的利益低价竞销。无论哪种情况 ,我 们首先都要积极应诉 ,然后区别情况加以对待。前一

种情况一般来讲只要我方积极应诉 ,都会取得胜利或可以争取到较好的结果。后一种情况我们也

要区别对待 ,对确属个别企业的行为也要积极应诉 ,以避免全部出口企业遭受损失。如果无人参

加应诉或应诉的单位出口量在调查期内达不到总出口量的一定数量 (即 无代表性 ),则 将使用所

谓的
“
可获得最佳信息

”(BIA,一般即是起诉方所提出的倾销率)认定我国产品倾销幅度和反倾

销税率。如果这样 ,则我被诉产品在几年甚至几十年内将很难再进入该国市场。二是要充分准备

材料。一旦我方商品被外方起诉 ,都会要求我方提供材料。要正确填写答卷。答卷是我方阐述理

由、提供证据、进行抗辩的一个重要机会 ,我 们要高度重视。要在专家的指导下 ,认真填写。答卷

要做到准确、完整 ,经得起审查 ,文件资料要符合格式要求 ,并要注意所填内容符合外国的有关反

倾销法律的规定 ,特别是要符合其程序规则。另外我们在平时要注意收集好关于生产成本的各方

面原始资料和帐册 ,做到有备无患。与此同时要加强与进口商的联系。进口商与我方在反倾销案

中利益是一致的 ,如果应诉失败 ,进 口商应要为其进口的商品补交巨额税款。因此 ,我们要利用其

熟悉本国情况的优势 ,向他们了解情况 ,获取资料 ,寻求帮助 ,并 多做原告的工作 ,争取原告从长

远利益出发 ,主动撤诉。三是要正确运用法律。首先要认真学习外国的反倾销法律知识 ,了 解其

基本内容和程序。如美国的反倾销法程序分为五步 :第一步是反倾销调查的提起 ;第二步初步裁

定 ;第三步调查的终止和中止 ;第四步最后裁定 ;第五步司法复审。其它国家的反倾销法大体相

同。其次要聘请外国律师参加诉讼 ,这是因为外国律师对本国的法律和情况比较熟悉 9容易打赢

官司。如美国律师 Willam Perf氵 曾帮助中国公司打过 6起美对华反倾销官司,4起案件以美国国

际贸易委员会(ITC)裁 定无损害丽胜诉 ,2件分别裁决后中国仍能继续对美出口。再次就是要学

会正确选择替代国和替代价格。油 于外国政府对华歧视 ,不承认我国是市场经济国家 ,因 此我们

平时要注意收集各个国家同类产品的成本和价格。这样-旦打起官司 ,就可以迅速提出与我相类

似的替代国家和价格。再就是要正确运用司法复审 ,对外国有关机构的不公正裁决 ,可 以向外国

法院要求司法复审。这样可以依照其法律、利用司法监督程序 ,纠 正错误 ,反败为胜。近几年来 ,

欧洲法院相继在两个对我国出口产品反倾销案的司法审查中作出了有利于我方的判决 ,取 消了

欧委会和理事会的不公正裁决。因此我们要正确利用这一法律程序 ,为我所用 9变被动为主动。


